Fase Il (2004-2006) - Projeto de Monitoracéo de Propaganda de Produtos Sujeitos a

Vigilancia Sanitaria

Em sua 22 fase, o projeto foi ampliado em diversas formas, cursos,

produtos monitorados e a¢cdes desenvolvidas. Nesta fase, a

GPROP/AnNvisa elaborou o Manual de Monitoracdo da Propaganda e

Publicidade de Produtos Sujeitos a Vigilancia Sanitaria com o

objetivo de orientar as atividades de captacao e a pré-andlise de

pecas publicitarias pelas universidades conveniadas ao Projeto.

Também foi iniciado o desenvolvimento do Projeto Piloto de

Educacéo e Informacao e foram padronizados Formularios de

Captacao e Roteiros de Verificagdo de Conformidades em relacdo a

legislacdo sanitaria vigente.

Detalhamento

Fase 11 (2004-2006) - Projeto de Monitoracao de Propaganda

de Produtos Sujeitos a Vigilancia Sanitaria

InstituicBes (19)

UFPR, UFRJ, UFG, UNIUBE, UFPB, UFBA, UFAM,
USP, URJF, UFRGS, UFMA, UFPI, UFMG, UFF,
CESUPA, UEL, UCB, UFRN e UFSC

Cursos Envolvidos

Farmécia, Medicina, Direito, Comunicacao

Enfermagem, Biologia, Nutricdo e Odontologia

N.° de Professores

74

N.° de Alunos

500

Midia e Locais

Monitorados

TV, Radio, Jornal, Revistas, Hospitais, Clinica
Médicas, Congressos de Saude, Farmacias,
Drogarias, Clinicas de Fisioterapia, de Nutricdo

e de Odontologia (593 diferentes midias e
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http://www.anvisa.gov.br/propaganda/manual_propaganda.pdf
http://www.anvisa.gov.br/propaganda/manual_propaganda.pdf

locais monitorados)

Produtos Monitorados Medicamentos, Produtos Sem Registro,

Alimentos, Produtos para Saude

Pecas Captadas 4256 (até out/06)
Geréncia GPROP (criada em fev/04)
Capital R$ 722.135,70
Sistema Convénio 12 meses
Resultados

Na 22 fase, a Anvisa recebeu 4256 pecas enviadas pelas universidades conveniadas

ao projeto. A monitoracao, a fiscalizacdo e a educacédo apresentaram resultados

importantes no trabalho de vigilancia, entre os quais destacamos 0s seguintes:

>

queda de 10% (2004) para 8,5% (2005) de propagandas de produto sem
registro;

queda de 14,6% (2004) para 6,4% (2005) de propagandas que nao exibem
cuidados e adverténcias;

queda de 11% (2004) para 1,2% (2005) de propagandas que sugerem
auséncia de efeitos colaterais;

3005 autos lavrados e 565 julgados para propagandas com irregularidades
sanitarias (2004-2006);

79% das propagandas apresentam as informacfes de contra-indicacdes,
reacdes adversas, efeitos colaterais, interacdes, precaucdes e cuidados.

355 oficios educativos enviados para empresas solicitando adequacéo de
propagandas;

171 reunides realizadas, a pedido das empresas, para esclarecimentos sobre

propagandas.

Educacao e Informacéao
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Durante a realizacdo da 22 fase, o desenvolvimento das
atividades dentro de instituicdes de ensino, com equipes
multidisciplinares, motivou a elaboragdo de um projeto piloto
de educacado, denominado Sub-projeto Aluno Multiplicador, no
(projeto_acoes_educacao gif) qual os académicos desenvolveram diversas atividades de
educacédo, informacéo e divulgacédo sobre temas relacionados a

vigilancia sanitaria.

As acbes de educacédo e informacéo tiveram como foco principal as palestras, as
apresentacdes de trabalhos em congressos e a¢des informativas, como por
exemplo: a producao de musicas (rap, xote e spot para radio), folders, histérias
(gibi digital e histéria infantil), poemas, jogos educativos, peca de teatro e proposta

de video educativo.

Destacam-se também as pesquisas desenvolvidas nas instituicdes participantes do

Projeto:
» Uma dissertacao de mestrado (UFSC);
» uma monografia de especializacdo em Bioética (UNB);
» monografias de conclusdo de Curso de Graduacdo em andamento;
» dezenas de apresentacfes de trabalhos com dados do Projeto (na forma de

posteres e apresentacdo oral), em eventos por todo o pais.
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